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REGIONALE STANDORTFORDERUNG

* Mitglieder: 29 Gemeinden,
ca. 100 Firmenmitglieder,
wenige Gonner

* Tatig in den Bereichen o
Wirtschaft,
Tourismus/Freizeit, Kultur .

* Kantonale Fordergelder
(Wirtschaft, Kultur) g

* Gremien: GV, Vorstand, N il
Fachgruppen, Wirtschaftsrat ol

Otelfingen

[ ZirriUnterland Mitglied
Flughafenregion Mitglied
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* Geschaftsstelle im Mandat
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Mark Eberli (Prasident)

Daniel T. Wiiest (Vize-Prasident)

Kurt Altenburger
Jeannette Herzog
Conny Vischer

Christoph Wolleb

Vorstand

Geschaftsleitung

Simone Meyer
Corin Meier (Stv.)

Office Management Kommunikation
Jasmine Bellwald Sarah Fux
Wirtschaftsrat Fachgruppe Tourismus Fachgruppe Kultur
Vorsitz: Christoph Wolleb* Vorsitz: Jeannette Herzog* Vorsitz: Conny Vischer*
Operative Leitung: Simone Meyer Operative Leitung: Sarah Fux Operative Leitung: Corin Meier

*Mitglied des Vorstands



STRATEGIE-PROZESS

 Vielfalt als Chance (Unternehmens-
/Branchenstruktur, Freizeitangebote, etc.)

* Vernetzung und Sichtbarkeit (Region und
Mitglieder) im Fokus

* Drei Bereiche Wirtschaft, Kultur und Tourismus
(Freizeit) wichtig und richtig

* Potenzial innerhalb der Region besser
ausschopfen (Firmen unterstlitzen, vernetzen
etc. / Angebote bekannter machen)

* Fokus auf Leuchtturmprojekte pro Bereich
* Partnerschaften starken

* Junge Generation wird noch nicht gut erreicht
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WIRTSCHAFT

* Unternehmensstruktur gepragt von
Mikrobetrieben (6364) und Kleinbetrieben (581)

e 74 Mittlere Unternehmen, 4 Grossunternehmen

* Branchenvielfalt als Chance:
e Cleantech bedeutend (5479 VZA)

* Life Sciences (956 VZA) -> insbesondere
Medtech relativ gut vertreten

* Kreativwirtschaft (1026 VZA) und Tourismus
(905 VZA) relativ hohe Anzahl VZA (keine
Fokusbranchen seitens kant.
Standortforderung)

* ICT (583 VZA), Finance (442 VZA)

* Weitere Branchen: Insbesondere im Bezirk
Dielsdorf gut vertreten: Handel,
verarbeitendes Gewerbe und Industrie,
Baugewerbe




WIRTSCHAFT: LEITSATZE

» ZuriUnterland leistet einen Beitrag zu attraktiven
Rahmenbedingungen flr bestehende und neue
Unternehmen jeder Grosse im Zurcher Unterland, mit
dem Ziel Unternehmen im Unterland zu halten oder neu
anzusiedeln.

* ZuriUnterland vernetzt Unternehmen untereinander
sowie mit weiteren Akteuren wie der 6ffentlichen Hand,
um Synergien zu nutzen und die Unternehmen zu starken.

e ZUriUnterland bietet Unternehmen eine Plattform, um die
Sichtbarkeit des Wirtschaftsstandorts Zircher Unterland
zu fordern und so regionale Qualitaten hervorzuheben.

* ZuriUnterland vermittelt Wissen und tragt dazu bei, dass
die Unternehmen fit fir die Zukunft sind.
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HANDLUNGSFELD
INNOVATIONSFORDERUNG

Innovationsanlass und -preis:
* Sichtbarkeit und Inspiration

* Wertschatzung

Kooperation mit kant. Standortférderung:
* Beratungsangebot fur KMU

* Vermittlung Expertenwissen /
Partnerschaften



HANDLUNGSFELD
WISSENSTRANSFER & VERNETZUNG

Wirtschaftsrat:

* Soundingboard

* Multiplikator:innen
* Netzwerk

Get-together:
* Thematischer Anlass/Vernetzung

Firmenbesuche:

* Puls fuhlen, Unterstitzungsmassnahmen
einleiten (mit Kanton und Gemeinden)
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HANDLUNGSFELD
KOMMUNIKATION & VERMARKTUNG

Sichtbarkeit fir Unternehmen:

* Vorstellung Cases aus dem Unterland
an Anlassen

* Portrat der Unterlander Betriebe auf
Website

* Platzierung von Angeboten in
Newsletter und auf Social Media

(Flachenmanagement)



WIRTSCHAFT: HANDLUNGSFELDER, MASSNAHMEN
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Innovationsforderung

Innovationsanlass und -preis:
* Sichtbarkeit und Inspiration

Kooperation mit kant.

Standortforderung:

e Beratungsangebot fur KMU

* Vermittlung
Expertenwissen /
Partnerschaften

by
398
Vernetzung & Wissenstransfer

Wirtschaftsrat:
* Soundingboard und
Multiplikator:innen

Get-together:
* Thematischer Anlass/Vernetzung

Firmenbesuche:

e Puls fihlen, Unterstitzungs-
massnahmen einleiten (mit Kanton
und Gemeinden)

27

Kommunikation, Vermarktung

Sichtbarkeit fir Anbieter:

Vorstellung Cases aus dem
Unterland an Anlassen

Portrat der Unterlander Betriebe
auf Website, Platzierung von
Angeboten in Newsletter und auf
Social Media
(Flachenmanagement)



FOKUS AUF MEHRWERTE:
WIRKUNGSMODELL

. . . . Beitrag zu
HF Massnahmen Outputziel Zielgruppe Outcomeziel Termin o
Leitsatzen
Innovationsanlass 1 Anlass pro Jahr mit stabi- KMU (Firmenmitglieder  Firmenmitglieder erhalten Plattform, Wis- jahrlich A2, A3, Ad
ler Teilnehmerzahl (60+) Wirtschaft) sen/Inspiration, vernetzen sich mit potenziellen

Partnern und Kundinnen
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STANDORTFORDERUNG
ZURIUNTERLAND:
REBRANDING SOMMER 2025
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BEDEUTUNG VON
PARTNERSCHAFTEN




Positionierung
Wirtschaftsstandort Bilach

Bulach ist - als Nordportal der
Flughafenregion Ziirich — eine
prosperierende Stadt mit innovativen
Unternehmen.

Als innovativer, nachhaltig orientierter
Wirtschaftsstandort bietet die Stadt
Bllach wirtschaftsfreundliche
Rahmenbedingungen und betreibt eine
aktive Standortentwicklungspolitik.
Vielfaltige Freizeit-, Wohn- und
Bildungsangebote sowie eine erstklassige
Verkehrserschliessung machen Bulach fur
Mitarbeitende attraktiv.

Ansiedlung/
Expansion
wertschopfungs-
starker
‘nternehmen'
nnovations- und
Gezieltes Stando Technologie-
marketing forderung

Wirtschaftsstandort
- Biilach
2040
Aufbau / Festigung Bereitstellung

kommunaler und zentraler
regionaler Infrastruktur
Netzwerke
ntwicklung eines

dynamischen
Stadtzentrums




Handlungsfelder WiF6 Bulach

digital health center biilach (dhc)

Ein Zentrum fir digitale Innovation im

Ansiedlung und Gewerbeflachen

Im Fokus der wirtschaftlichen Entwicklung in

Gesundheitswesen. Mit dem neu Bllach stehen das Jakobstal sowie laufende
konzipierten Inkubator sollen Start-ups im Bauprojekte in Bilach Sud. Diese Areale bieten
Gesundheitssektor in der frithen Potenzial fur die Schaffung neuer
Entwicklungsphase unterstitzt werden. Arbeitsplatze.
L
@»' Zentrums Management Bilach Hotellerie Biilach

l ¢ Mit dem lancierten Zentrums f—@ » Mittels einer Marktpotenzialanalyse wurde

LS. Management soll die Aufenthaltsqualitat ) die aktuelle Situation in Bllach hinsichtlich
gesteigert und mehr Besuchende in das der Nachfrage und der Ist-Situation geprift.
Zentrum gebracht werden. Damit Bulach — Daraufhin wurden mehrere
als Nordportal der Flughafenregion Zirich Handlungsoptionen identifiziert und
— eine prosperierende Stadt mit aufgezeigt.

innovativen Unternehmen ist.



WEITERE PARTNERSCHAFTEN

* Kantonale Standortférderung, AWI & » Kantonale Fachstelle Kultur & KBZH
Netzwerk Standortférderung Kanton Netzwerk
Zurich * Verein Kultur Zuri Unterland
* Regionen (insbesondere (kultUHRagenda)
Nachbarregionen: Zurcher Weinland, . Mobili
House of Winterthur, Furttal, obiliar
Flughafenregion) e Zurich Tourismus
* Arbeitgeberverband Zircher Unterland * ZVV
* Gewerbeverbande * Juckerfarm
» Zurcher Kantonalbank * Pro Ziiri Rhy
* Regionalkonferenz N6rdlich Lagern * Bad Zurzach Tourismus

* PZU (Planungsregion Ziircher Unterland)



FRAGEN?
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HERZLICHEN DANK!
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