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STANDORTFÖRDERUNG 
IM ZÜRCHER UNTERLAND

7. Mai 2025



REGIONALE STANDORTFÖRDERUNG

• Mitglieder: 29 Gemeinden, 
ca. 100 Firmenmitglieder, 
wenige Gönner

• Tätig in den Bereichen 
Wirtschaft, 
Tourismus/Freizeit, Kultur

• Kantonale Fördergelder 
(Wirtschaft, Kultur)

• Gremien: GV, Vorstand, 
Fachgruppen, Wirtschaftsrat

• Geschäftsstelle im Mandat
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STRATEGIE-PROZESS

• Vielfalt als Chance (Unternehmens-
/Branchenstruktur, Freizeitangebote, etc.)

• Vernetzung und Sichtbarkeit (Region und 
Mitglieder) im Fokus

• Drei Bereiche Wirtschaft, Kultur und Tourismus 
(Freizeit) wichtig und richtig

• Potenzial innerhalb der Region besser 
ausschöpfen (Firmen unterstützen, vernetzen 
etc. / Angebote bekannter machen)

• Fokus auf Leuchtturmprojekte pro Bereich

• Partnerschaften stärken

• Junge Generation wird noch nicht gut erreicht
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WIRTSCHAFT

• Unternehmensstruktur geprägt von 
Mikrobetrieben (6364) und Kleinbetrieben (581)

• 74 Mittlere Unternehmen, 4 Grossunternehmen 

• Branchenvielfalt als Chance:
• Cleantech bedeutend (5479 VZÄ)
• Life Sciences (956 VZÄ) -> insbesondere 

Medtech relativ gut vertreten 
• Kreativwirtschaft (1026 VZÄ) und Tourismus 

(905 VZÄ) relativ hohe Anzahl VZÄ (keine 
Fokusbranchen seitens kant. 
Standortförderung)

• ICT (583 VZÄ), Finance (442 VZÄ)
• Weitere Branchen: Insbesondere im Bezirk 

Dielsdorf gut vertreten: Handel, 
verarbeitendes Gewerbe und Industrie, 
Baugewerbe
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WIRTSCHAFT: LEITSÄTZE

• ZüriUnterland leistet einen Beitrag zu attraktiven 
Rahmenbedingungen für bestehende und neue 
Unternehmen jeder Grösse im Zürcher Unterland, mit 
dem Ziel Unternehmen im Unterland zu halten oder neu 
anzusiedeln.

• ZüriUnterland vernetzt Unternehmen untereinander 
sowie mit weiteren Akteuren wie der öffentlichen Hand, 
um Synergien zu nutzen und die Unternehmen zu stärken. 

• ZüriUnterland bietet Unternehmen eine Plattform, um die 
Sichtbarkeit des Wirtschaftsstandorts Zürcher Unterland 
zu fördern und so regionale Qualitäten hervorzuheben.

• ZüriUnterland vermittelt Wissen und trägt dazu bei, dass 
die Unternehmen fit für die Zukunft sind.
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HANDLUNGSFELD 
INNOVATIONSFÖRDERUNG

Innovationsanlass und -preis: 

• Sichtbarkeit und Inspiration

• Wertschätzung

Kooperation mit kant. Standortförderung: 

• Beratungsangebot für KMU

• Vermittlung Expertenwissen / 
Partnerschaften
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HANDLUNGSFELD 
WISSENSTRANSFER & VERNETZUNG

Wirtschaftsrat:

• Soundingboard

• Multiplikator:innen

• Netzwerk

Get-together: 

• Thematischer Anlass/Vernetzung

Firmenbesuche:

• Puls fühlen, Unterstützungsmassnahmen 
einleiten (mit Kanton und Gemeinden)
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HANDLUNGSFELD 
KOMMUNIKATION &  VERMARKTUNG

Sichtbarkeit für Unternehmen: 

• Vorstellung Cases aus dem Unterland 
an Anlässen

• Porträt der Unterländer Betriebe auf 
Website

• Platzierung von Angeboten in 
Newsletter und auf Social Media

(Flächenmanagement)
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WIRTSCHAFT: HANDLUNGSFELDER, MASSNAHMEN

10

Innovationsförderung

Innovationsanlass und -preis: 
• Sichtbarkeit und Inspiration

Kooperation mit kant. 
Standortförderung: 
• Beratungsangebot für KMU
• Vermittlung 

Expertenwissen / 
Partnerschaften

Vernetzung & Wissenstransfer

Wirtschaftsrat:
• Soundingboard und 

Multiplikator:innen

Get-together: 
• Thematischer Anlass/Vernetzung

Firmenbesuche:
• Puls fühlen, Unterstützungs-

massnahmen einleiten (mit Kanton 
und Gemeinden)

Kommunikation, Vermarktung

Sichtbarkeit für Anbieter: 
• Vorstellung Cases aus dem 

Unterland an Anlässen
• Porträt der Unterländer Betriebe 

auf Website, Platzierung von 
Angeboten in Newsletter und auf 
Social Media

• (Flächenmanagement)



FOKUS AUF MEHRWERTE: 
WIRKUNGSMODELL
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STANDORTFÖRDERUNG 
ZÜRIUNTERLAND: 

REBRANDING SOMMER 2025
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BEDEUTUNG VON 
PARTNERSCHAFTEN
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Bülach ist - als Nordportal der 
Flughafenregion Zürich – eine 

prosperierende Stadt mit innovativen 
Unternehmen.

Als innovativer, nachhaltig orientierter 
Wirtschaftsstandort bietet die Stadt 

Bülach wirtschaftsfreundliche 
Rahmenbedingungen und betreibt eine 

aktive Standortentwicklungspolitik. 
Vielfältige Freizeit-, Wohn- und 

Bildungsangebote sowie eine erstklassige 
Verkehrserschliessung machen Bülach für 

Mitarbeitende attraktiv.

Positionierung 
Wirtschaftsstandort Bülach
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digital health center bülach (dhc)

Ein Zentrum für digitale Innovation im 
Gesundheitswesen. Mit dem neu 
konzipierten Inkubator sollen Start-ups im 
Gesundheitssektor in der frühen 
Entwicklungsphase unterstützt werden.

Zentrums Management Bülach 

Mit dem lancierten Zentrums 
Management soll die Aufenthaltsqualität 
gesteigert und mehr Besuchende in das 
Zentrum gebracht werden. Damit Bülach – 
als Nordportal der Flughafenregion Zürich 
– eine prosperierende Stadt mit 
innovativen Unternehmen ist. 

Ansiedlung und Gewerbeflächen

Im Fokus der wirtschaftlichen Entwicklung in 
Bülach stehen das Jakobstal sowie laufende 
Bauprojekte in Bülach Süd. Diese Areale bieten 
Potenzial für die Schaffung neuer 
Arbeitsplätze.

Hotellerie Bülach

Mittels einer Marktpotenzialanalyse wurde 
die aktuelle Situation in Bülach hinsichtlich 
der Nachfrage und der Ist-Situation geprüft. 
Daraufhin wurden mehrere 
Handlungsoptionen identifiziert und 
aufgezeigt.

Handlungsfelder WiFö Bülach



WEITERE PARTNERSCHAFTEN

• Kantonale Standortförderung, AWI & 
Netzwerk Standortförderung Kanton 
Zürich 

• Regionen (insbesondere 
Nachbarregionen: Zürcher Weinland, 
House of Winterthur, Furttal, 
Flughafenregion) 

• Arbeitgeberverband Zürcher Unterland

• Gewerbeverbände 

• Zürcher Kantonalbank

• Regionalkonferenz Nördlich Lägern

• PZU (Planungsregion Zürcher Unterland)

• Kantonale Fachstelle Kultur & KBZH 
Netzwerk

• Verein Kultur Züri Unterland 
(kultUHRagenda)

• Mobiliar

• Zürich Tourismus

• ZVV

• Juckerfarm

• Pro Züri Rhy 

• Bad Zurzach Tourismus
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FRAGEN?
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HERZLICHEN DANK!
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